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Introduction
Le présent document a pour objectif de vous aider à installer et à paramétrer le module SEO. Grâce à
lui, vous allez pouvoir gérer votre référencement naturel de manière avancée.

Guide d’installation

Pré-requis
● Votre version de Prestashop doit être >=1.7
● Aucun autre module n'est nécessaire

Installation
1. Vous devez vous rendre dans le Back Office(administration) de Prestashop

http://www.votreboutique.com/admin***
2. Cliquez sur l'onglet “Modules”
3. Cliquez sur le lien “Ajouter un nouveau module” comme ci-dessous et sélectionnez votre

fichier zip.

4. Une fois le module téléchargé, le module apparaîtra dans l’onglet “Trafic &
Marketplaces” sous “Modules / Module Manager” :

http://www.votreboutique.com/admin


5. Cliquer sur le bouton “Installer” > Le module est maintenant installé !



Accès au module
Le module est désormais accessible sous le menu “Personnaliser” avec le nom “SEO” :

Il est également disponible dans tous les différents types de pages du site, que nous détaillons dans
les sections suivantes.



Guide Utilisateur

Back Office : Le module intégré naturellement à tous vos types de
pages
Le module SEO vous permet d’optimiser unitairement n’importe quelle page de votre site web !
Parcourons les différents types de pages :

Préambule : Notions SEO fondamentales

Dans les différents types de pages que nous allons parcourir dans les sections suivantes, certains
éléments reviendront à chaque fois. Nous les détaillons ici afin de se focaliser dans les prochaines
sections sur les éléments spécifiques à chaque type de page.

1 page : 1 mot clé principal !

Sur toutes les pages que vous allez optimiser, le module vous demandera de saisir le mot clé sur lequel
vous souhaitez que cette page se positionne dans les moteurs de recherche.
Vous verrez donc systématiquement en haut à droite de vos pages l’encart suivant :

Vous pourrez donc à cet endroit saisir le mot clé qui vous intéresse, dans la langue qui vous intéresse.

Balise Title et meta-description

Ces deux balises sont très importantes pour votre référencement et apparaîtront toujours en premier
sur vos pages. Nous vous proposons un aperçu de votre page dans Google ainsi qu’une évaluation de la
qualité de vos balises en temps réel :



Nous vérifions notamment que le titre et la meta-description ont des tailles conformes et sont bien
optimisées pour le mot clé visé par la page.

Balise H1

La balise h1 est également une balise très importante dans l’optimisation de votre référencement.
Par défaut dans Prestashop, elle reprend le nom du produit, de la catégorie, le nom de la page
elle-même.
Nous permettons dans le module de la modifier, sans pour autant modifier le champ “Name”, si
important par ailleurs dans votre boutique.

Sur l’exemple ci-dessus pour une page catégorie, cela permet par exemple donc, d’un point de vue
Front office, de garder un menu “Homme”, mais de modifier l’affichage du rendu :



La version Front Office du module vous permettra également de valider la bonne optimisation de

ces balises :

Description

Le ou les champs description, en fonction du type de pages, vous permettront de modifier votre
contenu et d’avoir un retour sur la bonne optimisation de celui-ci :



Le module analyse ici les éléments suivant :
● Taille du contenu, idéalement supérieure à 300 mots
● La présente du mot clé principal dans le contenu, idéalement dans les 100 premiers mots
● La présence d’au-moins une balise h2

Attention : contrairement aux champs “Balise titre”, “Meta-description” ou “H1”, l’analyse du
champ n’est pas “live” : afin que les recommandations se mettent à jour, vous devez sauvegarder
vos modifications en bas de page, comme indiqué ci-dessous :

>>

URL simplifiée & URL canonique

Bien que nous vous recommandons de modifier vos urls avec parcimonie, le module vous permet
de le faire, et de vérifier que cette URL est bien optimisée en fonction de sa taille et de la
présence du mot clé principal de la page :

Le module modifie automatiquement l’URL canonique, et ne permet pas de modifier cette
dernière, pour éviter tout problème potentiel d’indexation.



Balises Open Graph

Les balises Open Graph sont utiles notamment pour le partage de vos pages sur les réseaux
sociaux, elles vous permettent de maîtriser l’affichage qui sera produit sur ceux-ci. Vous pourrez les
modifier directement comme ci-dessous, ou les faire hériter des balises Titre et meta-description de
vos pages (nous verrons ceci plus pas dans le menu “Configuration”)

La balise OG Image est toujours éditable et est par défaut remplie par l’image principale du type
de page considéré.

Fil d’Ariane

Le fil d’Ariane est très utile pour le SEO pour permettre à Google de comprendre l’arborescence
de votre site. En cliquant sur “Vérifiez que votre fil d’Ariane est bien présent” :

la page correspondante de votre site va s’afficher et en cliquant sur le bouton “SEO” en bas à droite,

vous pourrez confirmer ou non la bonne présence du fil d’Ariane comme ci-dessous :



Rich snippets

La section Rich snippets est très utile pour le SEO pour permettre à Google de comprendre et de
valoriser votre page au sein de la page de résultat : affichage de la note d’un produit ou de votre
service, des étoiles, des prix, etc.
En cliquant sur le lien à côté de l'élément Rich snippet comme ci-dessous :

Vous pourrez directement valider depuis l’outil de validation Google que les Rich snippets sont bien

implémentés !

Score d’optimisation

Le score d’optimisation est un score de 1 à 100 vous donnant en 1 coup d’oeil la vision de
l’optimisation SEO de la page considérée par rapport au mot clé visé (un mot clé très bien optimisé
aura 100). L’idée est de vous permettre de tout de suite comprendre si vous avez des actions à
mener, et de comprendre ensuite lesquelles via les différents éléments susmentionnés.

Il y a autant de scores affichés que de langues sur votre site.



Page catégorie
Dans une page catégorie, le module apparaîtra ainsi :

Et vous pourrez retrouver tous les éléments précédemment mentionnés dans la documentation :

Le champ “Description 2” est un bloc de texte qui vous permettra d’enrichir votre contenu tout en
gardant une “Description” assez courte afin de valoriser votre listing produit. Le contenu de ce
champ “Description 2” s’affiche en bas de la liste produits comme ci-dessous :



Page Marque / Fournisseur
Dans une page Marque ou Fournisseur, le module apparaîtra exactement comme pour une page
catégorie, avec les mêmes fonctionnalités.

Page CMS
Dans une page CMS, le module apparaîtra exactement comme pour une page catégorie, à l’exception
des champs “Description” et “Description 2” qui sont remplacés par le champ unique natif “Contenu

de la page” :



Page Produit

Dans une page Produit le module apparaîtra exactement comme pour une page catégorie, avec les
mêmes fonctionnalités.

Page “Autre”, dont la page d’accueil
Dans une page type la page d’accueil ou “Meilleures ventes”, le module apparaîtra exactement
comme pour une page catégorie, à l’exception du champs “Description 2” qui n’est pas présent.



Front Office : Voir en 1 clic le score d’optimisation de vos
contenus
Quelque soit le type de page (Produit, Catégorie, CMS, etc.), vous trouverez toujours le module en
bas à droite de votre page qui reprendra les éléments principaux d’optimisation que vous pouvez

voir dans la version back-office :

Vous pourrez décider d’activer ou non cette version Front Office dans la configuration du module : Il
faudra pour cela sélectionner l’option “Oui” et ajouter votre adresse IP personnelle comme ci-dessous
:



Menu SEO : Aller plus loin et procéder à des actions en masse

Tableau de bord

Le tableau de bord a vocation a vous donner d’un coup d’oeil la santé de l’optimisation SEO de
votre site. Vous y trouverez donc notamment :

● Les pages à optimiser
● Le score d’optimisation des balises meta title et description, ainsi que le h1
● La répartition des optimisations possibles par type de pages

Vous pouvez également exporter le rapport en version Excel pour aller plus en détail dans
l’analyse : il suffit pour cela de cliquer sur “Télécharger le rapport entier”, cf le screenshot

ci-dessous :

Remarque : Vous pouvez également regénérer le rapport à votre convenance en cliquant sur le
bouton “Regénérer le rapport”



Si vous télécharger donc le rapport, vous allez pouvoir ouvrir un fichier Excel comme celui-ci :

qui liste donc l’ensemble des corrections que vous pouvez apporter à votre site concernant les balises
principales : Title, Meta description et H1. Pour chacune d’elles, nous regardons 4 éléments
principaux :

● Est-ce que la balise est bien présente sur toutes les pages du site ? Ligne “Manquant”
● Est-ce que la balise existe à l’identique sur toutes les pages du site ? Ligne “Dupliqué”

?
● Est-ce que certaines balises sont trop courtes ? Ligne “Trop court”
● Est-ce que certaines balises sont trop longues ? Ligne “Trop long”

Et ensuite dans chaque onglet (un par type de balise), vous retrouverez tous les détails dont vous

avez besoin pour apporter des corrections :

● Le type de page sur laquelle il y a un problème : Catégorie, Produit, etc.
● L’ID du produit ou catégorie (etc.) en question
● La langue de la page concernée
● L’URL de la page concernée
● Le mot clé visé pour cette page
● Le contenu effectif de la balise
● Avec ensuite les colonnes d’appréciation : Balise

○ Manquante
○ Dupliquée
○ Trop courte
○ Trop longue
○ Et même l’appréciation sur l’optimisation sémantique : est-ce que la balise contient

bien le mot clé visé par la page? Si oui, tout va bien, si non, le module vous affiche
les mots clés à rajouter :



> Vous pourrez alors directement cibler les pages à optimiser dans votre boutique !

Remarque : Par défaut nous n’exportons que les pages contenant des erreurs, mais si vous souhaitez
avoir une vue d’ensemble du site, alors vous pouvez changer l’option en la mettant à “Non” :

Balise Title & meta-description

Nous avons vu dans les différentes sections précédentes que pour chaque type de page, et chaque
page individuellement, le module vous permet de modifier chaque balise title et meta-description
manuellement.
L’objectif de cet écran est de vous permettre de les configurer toutes d’un coup : cela aura pour effet
de s’appliquer à toutes les balises du scope choisi (détail ci-dessous), et vous pourrez toujours,
manuellement, éditer une balise qui aurait été pré-remplie via cette option.

Le fonctionnement de cet écran est similaire pour les pages Produit, Catégories, CMS,
Fournisseurs et Marques. Nous donnons un exemple pour la configuration des pages

produits :

Vous pouvez configurer les règles pour l’ensemble de tous vos produits, ou seulement sur un set de
produit spécifique.



Général

Si vous laisser “Général” (option par défaut), vous pourrez utiliser les variables suivantes :

pour configurer par exemple vos balises ainsi :

Vous aurez la possibilité de “Prévisualiser” votre configuration sur un produit avant de tester, cf

ci-dessous sur le produit dont l’ID est 4 :
Remarque : concernant les champs “%description_short|limit|%” et %description|limit|%, vous
pourrez modifier le ‘limit’ par le nombre de caractères que vous souhaitez afficher, par exemple sur
le screenshot ci-dessous nous avons souhaité avoir les 70 premiers caractères de la
description_short :

%product_name% , de la marque %manufacturer% au meilleur prix sur %shop_name%.
%description_short|70|%

Une fois que votre configuration est terminée, vous pouvez lancer le script, de telle sorte que toutes



les meta title et meta-descriptions de vos produits soient modifiées !

Attention : cela écrasera donc des modifications manuelles que vous auriez pu faire, faites donc très
attention à cette action massive !!

Spécifique

Si vous choisissez “Spécifique” :

Vous serez alors invité à définir vos règles, donc en cliquant sur le ‘+’ ci-dessous

Vous pourrez alors configurer les règles comme ci-dessus, tout en choisissant spécifiquement une
catégorie ou sous-catégorie, comme ci-dessous via le menu “Sélectionnez les catégories” :

Et vous aurez toujours la possibilité de prévisualiser :



Une fois que votre configuration est terminée, vous pouvez lancer le script, de telle sorte que toutes

les balises title et meta-descriptions de vos produits soient modifiées !

Attention : cela écrasera donc des modifications manuelles que vous auriez pu faire, faites donc très
attention à cette action massive !!

Balises Open Graph

Ce menu vous permet d’activer ou non les balises Open Graph sur votre site.



Si vous activez ces balises, alors :
● vous pouvez définir, par langue, le nom du site : OG site name
● la langue de chaque page
● si vous souhaitez que vos balises OG title et OG description héritent pour chaque type de

page de vos balises Title et meta-description, ou non.
○ Si vous sélectionnez “Oui”, alors ces balises seront grisées dans l’édition de vos

pages :

○ Si vous sélectionnez “Non”, alors ces balises seront éditables dans l’édition de vos
pages (et auront comme valeur par défaut le nom et la description de la page

considérée) :

Gestion des attributs alt des images produit

Automatiser le nommage des attributs alt de vos images produit ! De la même manière que pour les
balises Title et meta-description, vous pouvez automatiser le nommage de vos images via le menu

“Attribut Alt Images” :



Gestion des Redirections

Redirection de page

Cette option va automatiser les redirections de vos pages lorsque vous renommez des catégories,
produits, que vous avez des produits expirés, etc. Vous n’aurez plus à vous en souciez et pourrez
retrouver dans le tableau ci-dessous la liste des redirections ayant été faites pour vous et de les

modifier au besoin :

Cette option va également vous permettre, pour tout type de page, de créer des redirections, donc
par exemple depuis une page produit qui n’existe plus, une page catégorie que vous souhaitez
supprimer, etc. : Si vous cliquer sur “+” : Le menu ci-dessous apparaît : il suffit alors de donner l’ID
de la catégorie, son nom, le lien vers la page de redirection, et le type de redirection, et le tour est

joué !

Redirection d’images

Ce menu fonctionne de la même façon que les redirections de page, avec la possbilité d’avoir une
image par défaut :



Maillage interne

Cette option vous permet de faire des liens automatiquement depuis n’importe quel type de page
vers des pages importantes de votre site. Par exemple cela va vous permettre de faire en sorte qu’à
chaque fois qu’une marque “Marque-exemple” est citée dans le site, il y ait un lien vers la page de
cette marque ! Votre maillage interne vers cette page sera considérablement renforcé et donc le
référencement de cette page en conséquence !

En pratique, le fonctionnement de cette option est très similaire au fonction du menu “Balise Title &
meta-description”, i.e. vous pouvez choisir le type de page auquel vous souhaitez appliquer votre

optimisation, ci-dessous “Produit” par défaut :

Ensuite vous pouvez donc ajouter autant de règles que vous le souhaitez via le “+”
ci-dessous :



Une fois dans la configuration, rien de plus simple : vous choisissez
● l’expression à remplacer par un lien, i.e. le “Mot clé”,
● l’URL de destination pour le lien à créer,
● la sélection éventuelle de types de catégories sur lesquelles vous souhaitez que la

modification s’applique

Et c’est tout bon ! Il vous suffit ensuite de lancer le script et vos modifications s’appliqueront
:

Et vous pourrez constater les impacts dans les secondes qui suivent :



Si votre catalogue est très fourni et que vous craignez de créer trop de liens, vous pouvez configurer

un nombre maximum de remplacements :

Robots.txt
Cet écran vous permet de :

● modifier simplement votre fichier robots.txt en ajoutant / supprimant / modifiant
des lignes,

● tester ce fichier en ajoutant des urls pour valider si en effet ces urls seraient ou
non bloquées pour les moteurs de recherche.

Remarque : Vous pouvez même tester et modifier votre robots.txt sur plusieurs domaines
avec l’option ci-dessous :



Admin
Cette section va vous permettre comme son nom l’indique d’administrer votre addon.

Configuration

La première option de “Activez SEO Front Office” vous permet de décider si vous souhaitez activer la

version Front Office du module :

Si vous l’activez, vous trouverez toujours le module en bas à droite de votre page qui
reprendra les éléments principaux d’optimisation que vous pouvez voir dans la version
back-office :



Vous pouvez décider d’activer ou non cette version Front Office : pour l’activer, il suffit de
sélectionner l’option “Oui” et d’ajouter votre adresse IP personnelle comme ci-dessous (vous pouvez
cliquer sur le bouton “AJOUTER MON IP” si vous ne connaissez pas votre IP par coeur :)):

Remarques :
● Vous pourrez désactiver le module ou enlever une adresse IP à tout moment sans que cela

n’ait aucun autre impact que de ne plus voir le module sur la version Front Office.
● Les autres options de ce menu de configuration s’expliquent d’elles-mêmes

Rapports

Cet écran vous permet à la fois de :
● programmer une tâche régulière pour lancer un rafraîchissement automatique du

rapport Excel
● d’accéder à l’historique des Excels ayant été générés



Tâches

Ce menu vous permet de lancer des actions communes à tout votre site, et éventuellement de les
programmer de façon régulières afin qu’elles s’exécutent tous les “x” jours par exemple.

Toutes les options sont accessibles individuellement dans les menus précédemment cités, par
exemple “Meta CMS” :

se retrouve dans “Balise Title & meta description” / “CMS’ / “Meta CMS” :



Sauvegardes

Cet écran vous permet d’accéder à l’ensemble des éléments sauvegardés avant de lancer des tâches
de telle sorte que vous puissez toujours retrouver les éléments avant qu’ils aient été modifiés !



Problème technique ou interrogation

Lien du module sur Addons
Sur https://addons.prestashop.com/fr/, allez sur le module et cliquer sur “Contacter le développeur”
comme ci-dessous :

Accès à votre environnement
Afin de vous fournir le meilleur support, un accès à votre back office pourrait être utile : Merci par
avance de nous donner les informations suivantes :

● Url : http://myshop.com/admin??/
● Utilisateur : ?
● Mot de passe : ?
● FTP :

○ Url
○ Utilisateur
○ Mot de passe

https://addons.prestashop.com/fr/
http://myshop.com/admin?%3F/

